
Impact investing: la finanza a supporto 

dell’impatto socio-ambientale



Investimenti Sostenibili
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Primo fondo in 

Europa

ad allineare gli 

impatti ai 

SUSTAINABLE 

DEVELOPMENT 

GOALS

Primo fondo

in Italia a 

pubblicare un 

Report di Impatto

Il primo fondo 

a Impatto 

in Italia

2015

2016

2017



Portafoglio costruito su tre dimensioni

Valutare la capacità di ogni investimento di

affrontare un problema ambientale e

sociale generando un valore positivo e

misurabile e un rendimento finanziario in

linea con il profilo di rischio della strategia

di investimento.

Il risultato è un portafoglio costruito su tre

dimensioni: Rischio, Rendimento e Impatto
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Strumenti di investimento

GREEN E 

SOCIAL BOND
FONDI TEMATICI

AZIONI ED OBBLIGAZIONI

AD ALTO IMPATTO



Report di Impatto

Il Report di Impatto è un bilancio annuale che illustra i risultati ambientali e sociali raggiunti grazie agli investimenti effettuati

dal fondo durante l’anno solare di riferimento.

Il Report di Impatto nasce dalla necessità di rappresentare la performance complessiva del fondo poiché, vista la peculiarità della

strategia, i dati finanziari da soli non sono esplicativi dei risultati raggiunti.

Inoltre, con la pubblicazione del Report, si offre la prova tangibile che il fondo genera un ritorno finanziario competitivo e un

impatto ambientale e sociale positivo, concreto e misurabile
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REPORT PROGETTI 2016

Città di Parigi, un esempio
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PRESENTAZIONE EMITTENTE



Valutazione dei dati

Sella Gestioni, pur non entrando nel merito delle metodologie utilizzate dalle società, valuta

le informazioni fornite sulla base di:
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I dati forniti 

dall’emittente devono 

essere accurati e 

consistenti sia in 

riferimento al 

dettaglio sulla singola 

emissione che 

sull’intera attività della 

società.

I dati forniti 

dall’emittente devono 

risultare plausibili 

considerando il capitale 

investito e il tipo di 

prodotto e/o processo; 

inoltre, vengono svolte 

analisi di comparazione 

rispetto a dati simili 

forniti da peer, anche 

non in portafoglio.

I dati forniti 

dall’emittente devono 

appartenere all’arco 

temporale di 

detenzione del titolo 

in portafoglio o, al 

massimo, all’anno 

precedente.

QUALITÀ CREDIBILITÀ
RILEVANZA 

TEMPORALE



Engagement
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CONTATTARE 
le società in 

portafoglio al fine di 

ricevere maggiori 

informazioni 

sull’impatto che 

queste generano

COLLABORARE 
con tutti gli 

operatori del 

mercato per 

implementare le 

pratiche di 

sostenibilità nel 

mondo finanziario

DIFFONDERE 

una cultura 

finanziaria 

responsabile 

ESERCITARE 

diritti di 

voto



Strategia di comunicazione
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FORMARE 

il cliente sulle 

tematiche SRI

VALORIZZARE 

i risultati di 

impatto 

conseguiti

ESPLICITARE 

le metriche 

scientifiche 

adottate


